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Las cifras que recopilamos a 
partir de los datos de comercio 
exterior del Instituto Turco de 
Estadística (TurkStat) mues-
tran que la industria turca de 
ascensores siguió aumentan-
do su impulso de éxito en las 
exportaciones. El sector turco 
de los ascensores aumentó 
sus exportaciones un 20,8% en 
el periodo enero-junio de 2022 
en comparación con el mismo 
periodo del año anterior y al-
canzó los 164 millones 378 mil 
608 dólares. En el mismo perio-
do, las importaciones disminu-
yeron un 37% en comparación 
con los seis primeros meses 
del año anterior y se convir-
tieron en 57 millones 860 mil 
418 dólares. En los primeros 6 
meses de 2022, el sector de los 
ascensores creó un valor de 
106 millones 518 mil 490 dóla-
res con un aumento del 58,5% 
en el superávit del comercio 
exterior en comparación con el 
período anterior.

Las cifras que recopilamos a 
partir de los datos de comercio 
exterior del Instituto Turco de 

Estadística (TurkStat) mues-
tran que la industria turca de 
ascensores siguió aumentan-
do su impulso de éxito en las 
exportaciones. El sector turco 
de los ascensores aumentó 
sus exportaciones un 20,8% en 
el periodo enero-junio de 2022 
en comparación con el mismo 
periodo del año anterior y al-
canzó los 164 millones 378 mil 
608 dólares. En el mismo perio-
do, las importaciones disminu-
yeron un 37% en comparación 
con los seis primeros meses 
del año anterior y se convir-
tieron en 57 millones 860 mil 
418 dólares. En los primeros 6 
meses de 2022, el sector de los 
ascensores creó un valor de 
106 millones 518 mil 490 dóla-
res con un aumento del 58,5% 
en el superávit del comercio 
exterior en comparación con el 
período anterior.

En los seis primeros meses de 
2022, el sector aumentó sus 
exportaciones totales en un 
20,8%.
El sector turco de los ascenso-
res aumentó sus exportacio-

nes en un 20,8 por ciento en el 
período enero-junio de 2022 en 
comparación con el mismo pe-
ríodo del año anterior y aumen-
tó el valor de 136 millones 46 
mil 331 dólares en los primeros 
6 meses de 2021 a 164 millo-
nes 378 mil 608 dólares.

El sector turco de ascensores 
obtuvo 84 millones 216 mil 832 
dólares de und total de 164 mi-
llones 378 mil 608 dólares ob-
tenido por las exportaciones en 
los primeros 6 meses de 2022 
de la exportación de ascenso-
res de paquete y 80 millones 
161 mil 776 dólares de la ex-
portación de partes y compo-
nentes de ascensores.

Las exportaciones de ascen-
sores a granel aumentaron un 
22,5%.
El sector de los ascensores au-
mentó sus exportaciones de 
ascensores de paquetes en un 
22,5% en los primeros 6 meses 
de 2022 en comparación con 
el mismo periodo del año an-
terior. El sector, que exportó 68 
millones 730 mil 997 dólares 

de elevadores de paquetes en 
los primeros 6 meses de 2021, 
exportó 84 millones 216 mil 
832 dólares de elevadores de 
paquetes en el mismo periodo 
de 2022. 

El valor del kilogramo también 
ha aumentado en las exporta-
ciones de ascensores 
El sector turco de los ascenso-
res logró el aumento de las ex-
portaciones de ascensores de 
paquetes también en valor de 
kilogramos. Exportando un to-
tal de 20 millones 949 mil 984 
de kilogramos de elevadores de 
paquetes a 3,28 dólares por ki-
logramo en el primer semestre 
de 2021, el sector aumentó su 
precio por kilogramo a 3,5 dó-
lares con la exportación de 24 
millones 78 mil 630 kilogramos 
de elevadores de paquetes en 
el mismo período de 2022.

La mayoría de los elevadores 
de paquetes fueron enviados a 
Rusia
En los primeros 6 meses de 
2022, el país con fueron expor-
tados de ascensores de paque-

El sector turco de los ascensores 
arrojó un superávit de comercio exterior 
de 106 millones 518 mil 490 dólares

1212 Lift Vision 
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tes fue la Federación Rusa, con 
un valor de 12 millones 459 mil 
842 dólares. A la Federación 
Rusa le siguieron Argelia, con 
exportaciones de bultos por 
valor de 10 millones 298 mil 
979 dólares, Israel, con expor-
taciones de bultos por valor de 
4 millones 594 mil 503 dólares, 
Irak, con exportaciones de bul-
tos por valor de 4 millones 347 
mil 621 dólares, y Ucrania, con 
exportaciones de bultos por 
valor de 3 millones 288 mil 83 
dólares.

Los 5 países con mayores ex-
portaciones de ascensores 
de paquetes representaron el 
41,5% del total de las exporta-
ciones de ascensores de pa-
quetes en los primeros 6 me-
ses de 2022. 

Las importaciones de elevado-
res de paquetes disminuyeron 
un 40%.
En los seis primeros meses 
de 2022, las importaciones de 
ascensores en el sector de los 
ascensores disminuyeron un 
40% en comparación con el 
mismo periodo del año ante-
rior. El sector, que importó 73 
millones 46 mil 884 dólares de 
elevadores de paquetes en los 
primeros 6 meses de 2021, im-
portó 43 millones 101 mil 490 
dólares en el mismo periodo de 
2022. 

El valor en kilogramos de las 
importaciones de ascensores 
de carga disminuyó de 5,15 a 
3,99 dólares. 
El descenso de las importacio-
nes de ascensores de paque-
tes en el sector turco de los as-
censores también supuso una 

disminución del valor en kilo-
gramos. En el primer semestre 
de 2021, el sector, que importó 
un total de 14 millones 160 mil 
995 kilogramos de elevadores 
de paquetes a 5,15 dólares por 
kilogramo, importó 10 millones 
793 mil 793 kilogramos de ele-
vadores de paquetes a 3,5 dó-
lares por kilogramo en el mis-
mo período de 2022.

Los elevadores de paquetes se 
importaron en su mayoría de 
China
En los primeros 6 meses de 
2022, el país que más impor-
tó elevadores de paquetes fue 
China con un valor de 25 mi-
llones 790 mil 572 dólares. A 
China le siguen Alemania, con 
2 millones 755 mil 310 dólares 
de importaciones de monta-
cargas, Japón, con 2 millones 
497 mil 575 dólares de impor-
taciones de montacargas, Es-
lovaquia, con 2 millones 466 
mil 397 dólares de importacio-
nes de montacargas, e Italia, 
con 1 millón 255 mil 144 dóla-
res de importaciones de mon-
tacargas. 

Los 5 países que importan 
más ascensores de paquetes 
representaron el 74% de las 
importaciones totales de as-
censores de paquetes en los 
primeros 6 meses de 2022. 

Se dio un superávit de comer-
cio exterior por valor de 41 mi-
llones 115 mil 342 dólares en 
el comercio exterior de eleva-
dores de paquetes
En los primeros 6 meses de 
2022, el sector dio un superá-
vit de comercio exterior de 41 
millones 115 mil 342 dólares 

con exportaciones por 84 mi-
llones 216 mil 832 dólares e 
importaciones por 43 millones 
101 mil 490 dólares.

Las exportaciones de compo-
nentes aumentaron un 19%.
En los seis primeros meses de 
2022, el sector de los ascenso-
res también logró un aumento 
de las exportaciones de com-
ponentes en comparación con 
el mismo periodo del año an-
terior. El sector aumentó sus 
exportaciones de componen-
tes en un 19 % en comparación 
con el mismo período del año 

anterior y aumentó sus expor-
taciones de componentes por 
valor de 67 millones 315 mil 
334 dólares en los primeros 6 
meses de 2021 a 80 millones 
161 mil 776 dólares en el mis-
mo período de 2022.

El valor por kilogramo en las 
exportaciones de componen-
tes fue de 2,37 USD 
El sector vendió componentes 
más valiosos en el mercado 
exterior en función de la can-
tidad. Exportando un total de 
34 millones 408 mil 432 ki-
logramos de componentes a 
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1,95 dólares por kilogramo en 
el primer semestre de 2021, el 
sector exportó 33 millones 766 
mil 293 kilogramos de compo-
nentes a 2,37 dólares por kilo-
gramo en el mismo periodo de 
2022.

Irak ocupa el primer lugar en la 
exportación de componentes
En los primeros 6 meses de 
2022, el país con mayores ex-
portaciones de componentes 
fue Irak con 7 millones 263 
mil 488 dólares. A Irak le si-
guió Egipto con exportacio-
nes de componentes por valor 
de 6 millones 65 mil 317 dóla-
res, Irán con exportaciones de 
componentes por valor de 4 
millones 697 mil 545 dólares, 
Argelia con exportaciones de 
componentes por valor de 4 
millones 498 mil 292 dólares 
y Marruecos con exportacio-
nes de componentes por va-
lor de 3 millones 277 mil 160 
dólares.  

Los 5 principales países ex-
portadores de componentes 
recibieron aproximadamente 
el 32% del total de las exporta-
ciones de componentes en los 
primeros 6 meses de 2022. 

Las importaciones de compo-
nentes disminuyeron un 21,8%.
En los primeros 6 meses de 
2022, las importaciones de 
componentes en el sector de 
los ascensores disminuyeron 
un 21,8% en comparación con 
el mismo período del año ante-
rior y se redujeron a 14 millo-
nes 758 mil 928 dólares. Esta 
cifra ascendió a 18 millones 
885 mil 816 dólares en los pri-
meros 6 meses de 2021.  

Importaciones de componen-
tes con un valor de 4 dólares 
por kilogramo 
En los seis primeros meses de 
2022, el valor en kilogramos 
de las importaciones de com-
ponentes en el sector turco de 
los ascensores fue de 4 dóla-
res. El sector, que importó un 
total de 3 millones 638 mil 347 
kilogramos de componentes, 
pagó 4,47 dólares por kilogra-
mo de 4 millones 220 mil 357 
kilogramos de componentes 
en el mismo periodo de 2021.

Al igual que el elevador de pa-
quetes, la mayoría de los com-
ponentes se importaron de 
China.
En los primeros 6 meses de 
2022, el país con mayores im-
portaciones de componentes 
fue China con 6 millones 459 
mil 405 dólares. A China le 
siguieron España, con impor-
taciones de componentes por 
valor de 3 millones 321 mil 979 
dólares, e Italia, con importa-
ciones de componentes por 
valor de 2 millones 804 mil 259 
dólares. 

Los 3 países con mayores im-
portaciones de componentes 
reunieron el 85% del total de las 
importaciones de componen-
tes realizadas en los primeros 
6 meses de 2022. 

El sector arrojó un superávit de 
65 millones 402 mil 848 dóla-
res en el comercio exterior de 
componentes.
En los primeros 6 meses de 
2022, el sector dio un superávit 
de comercio exterior de 65 mi-
llones 402 mil 848 dólares con 
exportaciones por 80 millones 

161 mil 776 dólares e importa-
ciones por 14 millones 758 mil 
928 dólares en el componente 
de comercio exterior.

En la lista de las 5 empresas 
con mayores exportaciones 
en 31 categorías anuncia-
da por la Asociación de Ex-
portadores de Maquinaria y 
Piezas, los nombres de los 
principales exportadores del 
sector de los ascensores en 
2021 en la categoría de “As-
censores y Componentes” no 
cambiaron.

La Asociación de Exportadores 
de Maquinaria y Componentes 
(MAİB) anunció las empresas 
con mayor rendimiento en las 
exportaciones en 2021. 

La Asociación de Exportado-

res de Maquinaria y Piezas, 
de la que nuestras empresas 
exportadoras de ascensores y 
sus componentes son también 
un valioso miembro, anunció 
la lista de los miembros que 
conforman el top 5 en 31 ca-
tegorías. 

Las 5 principales empresas 
exportadoras de la categoría 
“Ascensores y componentes” 
en 2021 son las siguientes: 

HASPAR ASANSÖR SANAYİ ve 
TİCARET LTD. ŞTİ., BUGA OTİS 
ASANSÖR SANAYİ ve TİC. A.Ş., 
MESAN ASANSÖR MÜHEN-
DİSLİK İNŞAAT MAKİNA SA-
NAYİ ve TİCARET LTD. ŞTİ., 
MARSELEVATOR DIŞ TİCA-
RET ve SANAYİ A.Ş., AH&MET 
ASANSÖR SANAYİ ve TİCARET 
LTD. ŞTİ.
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GENEMEK, que lleva más de 20 
años diseñando y fabricando in-
terfaces hombre-máquina (HMI), 
continúa sus actividades de 
producción y diseño en sus ins-
talaciones de Sancaktepe (Es-
tambul). Tuvimos una agradable 
conversación con el director de 
I+D, Çağlar Sarıkaya, en la que re-
cibimos información importante 
sobre las actividades de GENE-
MEK.

Hola Sr. Çağlar. Antes de pasar a 
nuestras preguntas, ¿podría ha-
blarnos brevemente de usted y de 
su empresa?
Soy Çağlar Sarıkaya, responsable 
de la gestión del departamen-
to de I+D en GENEMEK. Nuestra 
empresa comenzó sus activida-
des en 1999, cuando nuestros 
fundadores Devrim Gecegezer y 
Özgür Kal empezaron a realizar 
sus primeros diseños. Estos jó-
venes emprendedores, que tenían 
22 años cuando fundaron la em-
presa, comparten hoy su expe-
riencia con nosotros en nuestras 
instalaciones de producción, con 
una superficie de 22.000 metros 
cuadrados, lo que nos permite 
avanzar de acuerdo con nuestra 
visión y misión.

El sector de los ascensores dibu-

ja un panorama muy exitoso en 
materia de exportaciones. GE-
NEMEK es una marca que lleva 
años representando con éxito a 
Turquía y a nuestra industria en 
el mercado mundial. ¿A qué atri-
buye este éxito?
Con el cambio en la dinámica del 
mercado nacional, las empresas 
turcas han seguido reciente-
mente un enfoque orientado a la 
exportación. Llevamos muchos 
años realizando activamente 
esta expansión. Hacemos que 
nuestros pasos sean continuos 
gracias a las exportaciones sos-

tenibles. Los gráficos de creci-
miento de las exportaciones de 
Turquía muestran una imagen 
positiva. Esta imagen nos hace 
felices como a todos los ciudada-
nos turcos. Nos enorgullece po-
der contribuir a este crecimiento 
con la importancia que hemos 
dado a las exportaciones desde 
el pasado hasta el presente.
Puedo decir que GENEMEK ha 
conseguido aumentar el contacto 
con sus clientes y el conocimien-
to de su marca a escala mundial 
adaptándose a las restricciones 
impuestas por la pandemia y las 
nuevas normativas que le siguie-
ron. Especialmente con nuestra 
fuerza de I+D, somos capaces 
de ofrecer soluciones a medida 
a nuestros clientes. Las reaccio-
nes positivas de nuestros invita-
dos en las ferias que comenzaron 
después de la pandemia nos per-
miten hacer esta observación. 

¿Podría hablarnos de sus activi-
dades de I+D y de la política de la 
empresa?
Diseñar productos innovadores y 
cualificados es una de las priori-
dades de Genemek. Siempre in-
vertimos en nuestras actividades 
de I+D para diseñar productos 
con alto valor tecnológico que 
contribuyan a la economía y el 

desarrollo del país. 

Trabajamos con la visión de que 
cada pieza diseñada y producida 
añada valor a la vida con una ca-
lidad que pueda llevar el espíritu 
de GENEMEK. El diseño original, 
el conocimiento de la marca y la 
exportación son nuestros objeti-
vos a largo plazo.

Nuestras misiones son reunir 
productos que apoyen el desa-
rrollo nacional con distinguidos 
fabricantes de ascensores en los 
mercados internacionales; ase-
gurar que estos productos cali-
ficados y originales sean busca-
dos y encontrados en todos estos 
mercados con la marca GENE-
MEK; poner en servicio diseños 
que respeten el medio ambiente, 
la sociedad y la vida; participar 
en organizaciones como ferias, 
simposios y diseñar productos 
según lo requiera el mercado y la 
legislación.

¿Los datos de exportación de este 
año son positivos o negativos en 
comparación con el mismo perio-
do del año anterior? ¿Podría com-
partir sus previsiones para el año 
2022 basadas en estos datos?
Los datos operativos de este año 
son positivos en comparación 

“Diseñar productos innovadores y 
cualificados está entre las prioridades 
de GENEMEK”

2020 Lift Vision 
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Çağlar SARIKAYA
GENEMEK Gerente de I+D
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con el mismo periodo del año 
anterior. Sobre la base de es-
tos datos, tenemos una pers-
pectiva positiva para nuestras 
proyecciones de fin de año 
de 2022. En primer lugar, los 
empleados de GENEMEK han 
contribuido enormemente a 
nuestras actividades tanto 
durante como después de la 
pandemia. Gracias a los ex-
traordinarios esfuerzos de 
nuestros directivos y colegas, 
pudimos prestar un servicio 
de calidad a nuestros clien-
tes actuales y nuevos tanto 
durante como después de la 
pandemia. La crisis de los 
semiconductores y los chips, 
que afectó directamente a los 
fabricantes de productos elec-
trónicos, se superó sin que 
nuestros clientes se vieran 
perjudicados gracias a nues-
tra fuerza en I+D. Por muy di-
fícil que se prevea el año 2022 
en términos de producción, 
como GENEMEK, seguimos in-
crementando nuestro apoyo a 
nuestros clientes nacionales e 
internacionales y aumentando 
nuestras cifras de exportación 
como cada año.

¿Cuál es su predicción sobre 
el futuro de su empresa y del 
sector?
Nuestra empresa sabe que 
los productos que generan 
calidad y confianza se pro-
porcionan realizando serias 
inversiones en continuidad, 
producción y controles, y al 
asegurar que los productos 
producidos en nuestro sector 
cumplen con las especifica-
ciones, hemos demostrado a 
las empresas del extranjero 
que son productos de cali-

dad y correctos de acuerdo 
con las normas nacionales e 
internacionales reconocidas. 
Los pedidos regulares que 
mantendrán nuestra produc-
ción estable son nuestro ma-
yor objetivo. También progra-
mamos nuestros objetivos 
de ventas en esta dirección. 
Se han puesto en marcha 

las nuevas líneas de produc-
ción que hemos destinado al 
mercado nacional y estamos 
acercando a nuestros clien-
tes la oferta de productos en 
nuevos puntos de venta con 
un impulso creciente. Esta-
mos seguros de que el núme-
ro de metrópolis en las que se 
levantan edificios aumentará 

y sabemos que el ascensor 
está estrechamente rela-
cionado con la civilización. 
El desarrollo de la industria 
turca de ascensores es real-
mente deslumbrante. Con 
una buena gestión de la mar-
ca, Turquía puede ocupar su 
lugar entre los fabricantes de 
ascensores del mundo.
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Desde 2012, Vital Asansör pro-
duce componentes como ca-
binas, productos de grupos de 
suspensión, puertas automá-
ticas y sistemas de control en 
la industria de los ascensores, 
y exporta a más de 60 países 
de Europa, Asia, África y Sud-
américa desde su planta de 
producción de 15.000 metros 
cuadrados. Hablamos con el 
director de comercio exterior 
de la compania, que exporta 
en forma directa aproximada-
mente el 70% de su producción. 
 
Hola. Antes de pasar a nuestras 
preguntas, ¿podría hablarnos 
brevemente de su empresa?
Hola. Vital Asansör comenzó 
sus actividades en 2012. Nues-
tra empresa comenzó con la 
producción de puertas automá-
ticas de ascensores y ahora fa-
brica cabinas, suspensiones de 
cabinas, contrapeso, soportes 
de máquinas, paneles de con-
trol, etc. En este momento, ofre-
cemos soluciones completas de 
ascensores y producimos mu-
chos componentes de ascen-
sores en la empresa. Seguimos 
aumentando nuestra capacidad 
de producción exportando una 
gran parte de los productos que 
fabricamos sin sacrificar la ca-
lidad y teniendo en cuenta las 
demandas de los clientes.

Vital Asansör sigue produciendo 
en la 3ª Zona Industrial Organi-
zada de Konya en su fábrica de 
15.000 metros cuadrados, de los 
cuales 10.000 están cerrados. 
Nuestra fábrica cuenta con un 
total de 80 empleados, 20 de los 
cuales son trabajadores de cuello 
blanco. Gracias a nuestra amplia 
zona de fabricación y a la maqui-
naria y el software de tecnología 
avanzada, realizamos todas las 
fases de diseño y producción en 
nuestras instalaciones.

Como Vital Asansör, llevamos 

años fabricando componentes 
como cabinas, productos de 
grupos de suspensión, puer-
tas automáticas, sistemas de 
control y paneles de ascensor. 
Nuestra prioridad es la alta cali-
dad y la satisfacción del cliente. 
En este contexto, priorizamos 
la calidad sobre el precio en 
nuestros productos. Pero nues-
tro principal objetivo es ofrecer 
soluciones de elevación com-
pletas a nuestros clientes. Dado 
que realizamos trabajos más 
orientados a la exportación, pla-
nificamos nuestro servicio de 

elevación de paquetes hasta el 
más mínimo detalle y lo ofre-
cemos a nuestros clientes con 
gran calidad.

¿Podría informarnos sobre la 
posición de su empresa en el 
sector, sus oficinas de repre-
sentación y su poder en el mer-
cado?
Exportamos directamente apro-
ximadamente el 70% de nuestra 
producción. Nuestros productos 
llegan a más de 60 países de Eu-
ropa, Asia, África y Sudamérica. 
Aceleramos la accesibilidad de 

"Exportamos el 70% de nuestra 
producción a más de 60 países"
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nuestros productos mediante 
acuerdos de concesión en algu-
nos países. En Europa tenemos 
concesionarios en Francia y Ale-
mania. Recientemente, hemos 
recibido los certificados EAC ne-
cesarios para Rusia y los países 
de la Unión Euroasiática y nos 
estamos concentrando en los 
mercados de aquí. Nos dirigimos 
a una amplia cartera de clientes.

¿Podría hablarnos de sus actua-
les inversiones y actividades de 
I+D?
Nuestra empresa aumenta 
constantemente la infraestruc-
tura y los estándares de pro-
ducción necesarios para ofrecer 
una mejor calidad y un servi-
cio más rápido a sus clientes. 
Nuestra empresa, que concede 
gran importancia a la asisten-
cia técnica en todas las fases 
de producción y después de la 
producción, dirige sus estudios 
de I+D teniendo en cuenta la sa-
tisfacción del cliente. 

Además de aumentar nuestra 
capacidad invirtiendo en nue-
va maquinaria y software de 
producción, estamos tomando 
iniciativas para conseguir una 
infraestructura más moderna y 
tecnológica.

Gracias a nuestros recientes 
estudios de I+D, hemos diseña-
do un ascensor que funciona a 
220 V con unas dimensiones de 
hueco reducidas al mínimo y que 
entra dentro del grupo de los as-
censores domésticos, como res-
puesta a las demandas de nues-
tros clientes en este sentido.

Cada día ampliamos el número 
de países a los que podemos lle-

gar y nuestro potencial, aumen-
tando los recursos humanos 
de nuestra unidad de comercio 
exterior para las exportaciones. 
En el mercado nacional, esta-
mos aumentando nuestra cuota 
de mercado con las inversiones 
que hemos realizado al abrir la 
última sucursal de Estambul.

También nos esforzamos por 
obtener documentos y certifica-
dos específicos de cada país. En 
la medida de lo posible, partici-
pamos en todas las ferias que 
creemos que pueden ser útiles 
tanto en el país como en el ex-
tranjero. Realizamos activida-
des de publicidad y promoción.

¿Podría dar información sobre 
sus actividades de exportación 
durante los primeros 6 meses 
de 2022?
En el primer semestre de 2022, 
participamos en la feria Asansör 
Istanbul, en la que tuvimos mu-
chos visitantes del extranjero. 
También tuvimos muchos visi-
tantes nuevos de algunos paí-
ses que no esperábamos. Como 
efecto de las actividades de la 
feria, completamos este periodo 
por encima de nuestros objeti-
vos al aumentar tanto el volu-
men de nuestras exportaciones 
así como el número de países a 
los que exportamos en los seis 
primeros meses.

Como empresa, ¿qué han deter-
minado como política de expor-
tación sostenible para 2023?
Como empresa, al final de cada 
año fijamos los objetivos de 
producción para el año siguien-
te. Hasta hoy, hemos alcanzado 
estos objetivos en la mayoría de 
los años. Como política de ex-

portación, seguimos llevando a 
cabo actividades de concesión. 
Especialmente en los países 
europeos, nuestros productos 
son preferidos por su calidad y 
se solicitan concesionarios. Los 
concesionarios son importantes 
para la sostenibilidad porque 
nos permiten trabajar con clien-
tes fijos a largo plazo.

¿Qué tipo de avances se están 
produciendo en el mercado mun-
dial de los ascensores? ¿A qué 
regiones o países se desplaza 
la densidad del mercado? ¿Qué 
productos tienen más demanda?
Los mercados clásicos de Tur-
quía, los países de Oriente Me-
dio y los de Asia Central, siguen 
siendo muy activos en el mer-
cado. En general, los ascenso-
res más económicos y los pro-
ductos fáciles de instalar son 
los más demandados por los 
clientes. Además, los mercados 
europeo y ruso también han au-
mentado su intensidad día a día. 
En estos mercados, la calidad 
suele ser lo más importante para 
los clientes. En los países euro-
peos se nos exigen ascensores 
más especializados y proyectos 

de difícil ejecución, y cumplimos 
con estas exigencias. Por ejem-
plo, recientemente hemos fabri-
cado en Alemania 2 ascensores 
con capacidad de 4000 kg y sis-
tema eléctrico sin sala de má-
quinas de 1 m/s de velocidad y 
7 paradas. Estos ascensores se 
instalaron y se prepararon todos 
los certificados y documentos 
de acuerdo con las normas ale-
manas. La empresa con la que 
trabajamos en estos ascensores 
quedó muy satisfecha con nues-
tros productos y llegamos a un 
acuerdo de concesión con ellos.

¿Cuál es el problema más im-
portante que experimentan en 
las exportaciones de nuestro 
sector y cuál sería su solución a 
este problema?
El mayor problema que experi-
mentamos en las exportaciones 
es la mala imagen que crean las 
empresas que producen y ven-
den productos de mala calidad 
en nombre de nuestro país. Este 
es un problema importante tan-
to para nuestro país como para 
nuestra ciudad. En nuestro tra-
bajo, primero nos esforzamos 
por romper este prejuicio.
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El ingeniero metalúrgico y de ma-
teriales Koray Ergin, fundador y 
director general de Artı Kasnak, 
dijo que la empresa produce solo 
poleas de elevatíón, como su 
nombre lo indicia, y es además 
la primera fábrica de poleas de 
plástico de Turquía .

“Nuestra empresa, que produce 
poleas de fundición y de plástico, 
se encuentra entre las principa-
les empresas de Turquía, Europa 
y Oriente Medio en este campo. 
Como no hay un solo lugar al que 
no lleguen nuestros productos 
a nivel nacional, las principales 
empresas que operan en el sector 
de los ascensores conocen hoy 
en día a la empresa ‘Artı Pulley’ y 
su calidad”, dijo Koray Ergin, que 
además del mercado nacional, se 
encuentran entre los fabricantes 
de poleas más conocidos en las 
regiones de Europa, Oriente Me-
dio y el Norte de África, con sus 
exportaciones a casi 50 países de 
3 continentes.

Koray Ergin, “Nuestra empresa, 
que está en constante crecimien-
to, acelera el proceso de produc-
ción con las nuevas líneas de 
producción que ha añadido a su 
estructura, así como con un pre-
supuesto e inversión serios para 

los medios visuales y la partici-
pación en ferias. Por ello, hemos 
convertido en nuestro principal 
objetivo mantener una política de 
servicio más rápida y de mayor 
calidad para nuestros clientes día 
a día.”

“En los primeros seis meses de 
2022, nuestras exportaciones 
crecieron aproximadamente un 
35% en comparación con el año 
anterior. Nuestras cifras de ex-
portación son del 32% en compa-
ración con el mercado nacional. 
Deseamos reducir esta brecha 
día a día y realizamos todas las 
actividades de marketing nece-
sarias en este camino.

- Aspiramos a convertirnos en la 
empresa líder del mercado euro-
peo
Como estamos muy cerca de Eu-
ropa del Este por su ubicación, 
queremos convertirnos en la em-
presa líder del mercado europeo. 
En línea con este objetivo, como 
Artı Kasnak, participaremos en 
las ferias Asansör Istanbul e In-
terlift el año que viene, como ha-
cemos todos los años. Además, 
tenemos previsto organizar visi-
tas a ferias locales y a clientes. 
Además, queremos llegar a los 
principales clientes objetivo au-

mentando nuestro presupuesto 
para medios visuales y sociales.

- Podemos decir que la polea 
de plástico llama mucho más la 
atención que la de fundición
Como es sabido, el punto central 
del sector de los ascensores es 
Europa, Turquía y Extremo Orien-
te. Así ha sido durante muchos 
años, pero con la feria de Dubai 

que se celebrará en 2024, Oriente 
Medio también quiere participar 
en este campo. Nuestros produc-
tos son demandados por muchos 
países del mundo y, teniendo en 
cuenta las demandas, podemos 
decir que la polea de plástico 
atrae mucho más atención que la 
polea de fundición.

- 2022 es definitivamente mejor 
que el año anterior
2022 es definitivamente mejor 
que el año anterior. Como saben, 
el proceso de pandemia que es-
talló en 2020 tuvo un grave im-
pacto negativo en los dos años 
siguientes. Teniendo en cuenta 
factores como la cuarentena y la 
prohibición de viajar, 2020 y 2021 
no fueron muy productivos para 
todas las empresas del sector. 
Naturalmente, esta situación no 
nos afectó muy positivamente. 
Sin embargo, esperamos cerrar 
esta brecha en 2022 y 2023, es-
pecialmente gracias a la reorga-
nización de las ferias y al levan-
tamiento de las restricciones, y 
podemos decir que la tendencia 
va en esta dirección.

Como ya hemos mencionado, 
queremos aumentar nuestra cuo-
ta de mercado y alcanzar nues-
tros objetivos en 2022 y 2023 

"En los seis primeros meses del año, 
nuestras exportaciones aumentaron un 
35% respecto al periodo anterior"
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utilizando más activamente los 
medios visuales y sociales, ade-
más de la participación y las visi-
tas a las ferias.

La reorganización de las organi-
zaciones feriales es la novedad 
más importante para el sector de 
los ascensores en 2022. 

- Producir en 1 día y tener que 
esperar en la frontera entre 3 y 
5 días es probablemente la parte 
“más negativa” de este negocio.
Las exportaciones, que es un 
tema muy importante para noso-
tros y nuestro sector, progresan 
en general sin problemas. Aun-
que no creemos que tengamos 
un problema grave con el proce-
so de exportación, supongo que 
podemos decir que las colas de 
camiones de 3 a 5 días debido a 
las densidades en las puertas de 
aduana durante el proceso logís-
tico es el proceso más problemá-
tico de la exportación. Producir 
en 1 día y tener que esperar en la 
frontera entre 3 y 5 días es proba-
blemente la parte “más negativa” 
de este negocio.
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Fundada en 2007 para llevar a 
cabo servicios de ingeniería, fa-
bricación de material para ascen-
sores y actividades de venta, el 
Director General de Ceyas Mühen-
dislik ve Asansör, Abdurrahman 
Ceylan, dijo: “Ceyas Asansör, que 
no ha comprometido la calidad 
desde el primer día de su estable-
cimiento, ha dado un paso más 
hacia los estándares de servicio 
de calidad que se ha propuesto 
con el certificado de calidad ISO 
9001-2000 que recibió durante su 
año de establecimiento. Hemos 
demostrado la calidad de nues-
tros productos con la obtención 
de los certificados TSEK (certifi-
cado de cabina) y EN 81-58 (puer-
ta automática de apertura manual 
de ascensor resistente al fuego)”. 
Afirmando que su principal ob-
jetivo como Ceyas Asansör es 
desarrollarse con la satisfacción 
del cliente y la tecnología actual, 
Ceylan dijo que trabajan revisan-
do su empresa de acuerdo con las 
exigencias de la época. 

“Nuestra empresa se ha desa-
rrollado para fabricar productos 
más rápidos, de mayor calidad y 
sin errores mediante la inclusión 
de la máquina de punzonado en 
2015, la instalación de pintura 
electrostática en 2020, la tecnolo-
gía láser en 2021, el mecanizado 
(tornos CNC y centros de mecani-
zado) en nuestra línea de produc-
ción en 2022 y la mejora de nues-
tros métodos de fabricación”, 
dijo el director general de Ceyas 

Asansör, Abdurrahman Ceylan: 
“Nuestra empresa fabrica cabi-
nas de ascensor, puertas semiau-

tomáticas inoxidables pintadas 
ESB, puertas especiales de hierro 
forjado, carcasas en L, carcasas 
en C, carcasas bien específicas y 
sistemas de suspensión. Además, 
en nuestra unidad de I+D se han 
completado sistemas de puertas 
totalmente automáticas que se 
han ofrecido al servicio de nues-
tros clientes. Al mismo tiempo, to-
dos los materiales como el motor, 
el panel, el cable, el carril, etc. que 
necesita una empresa de monta-
je están disponibles en nuestra 
empresa. En la fase de puesta en 
marcha de nuestros proyectos, 
los diseños realizados según el 
pozo se trabajan primero en 2D 
VS 3D en entorno digital a través 
de nuestro equipo de diseño de 
acuerdo con las peticiones es-
peciales. Durante estos estudios, 
nuestra prioridad a la hora de pla-
nificar es garantizar que nuestro 

equipo de campo pueda trabajar 
más rápido, sin errores y con se-
guridad. Por último, nuestro pro-
yecto se realiza a través de nues-
tro equipo de campo en el ámbito 
de la fabricación. Nuestro experi-
mentado equipo de ventas, tanto 
en el país como en el extranjero, 
realiza la producción de acuerdo 
con las peticiones de los clientes 
mediante reuniones individuales 
con ellos. En 2023, nos propone-
mos tener un público más amplio 
en el país y en el extranjero con la 
calidad y la fiabilidad de nuestros 
productos y servir a 6 países más 
a los que nunca hemos exporta-
do. Como Ceyas Mühendislik ve 
Asansör, nos esforzamos mucho 
como equipo para mantener vivo 
nuestro lema “SIEMPRE MÁS 
ALTO”, y actuamos como una fa-
milia para mejorar tanto nosotros 
como nuestra empresa. “

Ceyas Asansör, “SIEMPRE MÁS ALTO”
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Efelift Asansör, que continúa 
con sus actividades en el sec-
tor de las plataformas para 
discapacitados y el ascensor 
doméstico, presta servicios a 
sus clientes en sistemas para 
discapacitados, ascensor do-
méstico, ascensores para ali-
mentos, pozos modulares de 
acero, carcasa L. El responsable 
de comercio exterior e ingeniero 
de ventas de Efelift Asansör, Ci-
han Gökçeoğlu, afirmó que han 
iniciado la producción de sus 
propios motores de apertura 
de puertas y ofrecen un apoyo 
especial a sus clientes para los 
proyectos.

Hola Sr. Cihan. Antes de pasar 
a nuestras preguntas, ¿podría 
hablarnos brevemente de usted 
y de su empresa?
Hola a ti. Soy Cihan Gökçeoğlu. 
Soy ingeniero mecánico. Tra-
bajo como responsable de co-
mercio exterior e ingeniero de 
ventas dentro de Efelift Eleva-
tor. Nuestra empresa se creó en 
2013 con la marca “Vini” y se ha 
hecho un hueco entre las prin-
cipales empresas que repre-
sentan a Turquía en el mercado 
mundial.

¿Qué actividades realiza su em-

presa, qué productos y servi-
cios ofrece a sus clientes?
Nuestra empresa continúa sus 
actividades en el sector de las 
plataformas para discapacita-
dos y el ascensor doméstico. 
Prestamos servicios a nuestros 
clientes en sistemas para dis-
capacitados, ascensor de hogar, 
ascensor de alimentos, pozos 
modulares de acero y carca-
sa en L. Como Efelift Asansör, 
también hemos iniciado la pro-
ducción de nuestros propios 
motores de apertura de puer-
tas. Además, ofrecemos sopor-
te para proyectos especiales a 
nuestros clientes.

¿Podría informarnos sobre la 
posición de su empresa en el 
sector, sus oficinas de repre-
sentación y su poder en el mer-
cado?
Nuestra empresa aumenta día 
a día su cuota de mercado gra-
cias a las actividades realiza-
das de acuerdo con las normas 
de calidad de su sector. Esta-
mos orgullosos de aportar valor 
agregado a nuestro país, espe-
cialmente con nuestras activi-
dades de exportación.

¿Podría hablarnos de sus ac-
tuales inversiones y actividades 

de I+D?
Como Efelift Asansör, nues-
tros estudios de desarrollo de 
software y productos actuales 
continúan con nuestra unidad 
de I+D. Tenemos un equipo que 
crece día a día. En 2022, mejo-
ramos nuestro parque de má-
quinas con la compra de Fresa-
do CNC y Láser CNC.

Como empresa, ¿qué han deter-
minado como política de expor-
tación sostenible para 2023?
En 2022, estamos llevando a 
cabo un proceso orientado a la 
inversión mediante el uso efi-
caz de nuestros recursos. Para 
2023, aumentamos aún más 
nuestros estándares de calidad, 
garantizamos la satisfacción de 
los clientes para las crecientes 
demandas y llevamos a cabo mi 
trabajo en esta dirección.

Tras la pandemia, el mercado 
mundial de los ascensores, al 
igual que nuestro país, está ex-
perimentando el impacto nega-
tivo del aumento de los costos. 
La densidad del mercado en 
nuestro sector está en Europa y 
en los países árabes y en este 
momento estamos en compe-
tencia. En línea con las crecien-
tes demandas de los clientes, 
todos nuestros productos tie-
nen una gran demanda.

¿Los datos de este año son po-
sitivos o negativos en compara-
ción con el mismo periodo del 
año anterior? ¿Podría compartir 
sus predicciones para finales 
de 2022 basándose en estos 
datos?
Podemos decir que este año ha 

"Como Efelift Asansör, iniciamos la 
producción de nuestros propios motores 
de apertura de puertas".
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sido más activo para nosotros 
en comparación con los datos 
del año pasado. Por supuesto, 
no hay ninguna imagen nega-
tiva. Para finales de año, cree-
mos que superaremos nuestro 
objetivo con el aumento de la 
demanda.

¿Qué tipo de estudios reali-
zan para aumentar su cuota de 
mercado?
Como empresa, examinamos y 
proyectamos cuidadosamente 
las demandas de los clientes. 
Nuestro departamento de co-
mercio exterior y ventas reali-
za estudios de mercado y, en 
consecuencia, evaluamos las 
necesidades y la demanda de 
productos de cada país. Estable-
cemos un vínculo con nuestros 
clientes basado principalmente 
en la confianza. Tomamos como 
base la satisfacción sin sacrifi-
car la calidad y haciendo los me-
jores estudios de precios.

En 2022, ¿cuáles son los prin-
cipales acontecimientos que 
afectan a nuestro sector y que 
considera importantes para la 
industria de los ascensores?
Esperábamos una normaliza-
ción tras la pandemia, pero el 
aumento de los costos en todo 
el mundo, la inestabilidad de 
los tipos de cambio y la infla-
ción afectaron a nuestro sector 
y a nuestro trabajo.

¿Cuál es el problema más im-
portante que experimentan en 
las exportaciones de nuestro 
sector y cuál es su solución a 
este problema?
El problema más importante 
es, por supuesto, la percepción 
negativa de la imagen de los 

productos turcos. Es muy difícil 
cambiar la imagen de produc-
tos baratos y de mala calidad 
que han creado algunas em-
presas del sector. Tenemos que 
cambiar nuestras políticas de 
normas de calidad.

¿Qué tipo de trabajo hay que 
hacer para mejorar nuestras ex-
portaciones como sector?
En nuestro sector utilizamos 
muchas ayudas estatales en las 
exportaciones. Hay que trabajar 
en las infraestructuras tecnoló-

gicas que faciliten las exporta-
ciones. Los empleados que dis-
ponen de una infraestructura de 
conocimientos que acorta los 
procesos de muchas empresas 
deben recibir formación sobre 
la legislación aduanera.
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Fundada en 1974 por Enis Kırıker 
en Çankırı para fabricar pro-
ductos metálicos, Kırıker Metal 
Asansör entró en el sector de 
los ascensores en 2003. “Junto 
con el desarrollo del sector de la 
construcción, con la apreciación 
de los productos que fabricamos 
en el mercado en estos años, 
nuestra empresa ha logrado ser 
una de las mejores marcas del 
sector en puertas semiauto-
máticas con la marca ‘DOORLI-
FE’ en 2009. Con este proceso, 
Kırıker Metal ha dado pasos de 
institucionalización con firmeza 
y hoy se ha convertido en una 
empresa cuyos productos se 
utilizan en casi 60 países.  Den-
tro der uno superficie cubierta 
de 12.000 metros cuadrandos, 
Kırıker Metal sigue fabricando 
puertas de ascensor totalmen-
te automátícas bajo la marca 
“LIFTOR” desde 2018, comentó 
Serdar Kaymak, Director de Co-
mercio Exterior de la compañía.  

Tras afirmar que actualmente 
prestan servicio al sector produ-
ciendo entre 6.000 y 7.000 puer-
tas al mes con 160 empleados, 
Serdar Kaymak dijo que sólo 
prestan servicio al sector de los 
ascensores con la producción 
de puertas de piso y de cabina, 
que es su área de especializa-
ción. Subrayando que fabrican 

puertas semiautomáticas y kra-
mer con la marca DOORLIFE y 
puertas automáticas de rellano 
y cabina con la marca LIFTOR, 
Kaymak prosiguió sus palabras 
de la siguiente manera: 

“Nuestra empresa está conside-
rada como una de las principales 
del sector, tanto por su calidad 
como por su capacidad. Pro-
ducimos unos 7.500 productos 
al mes, incluyendo todo tipo de 
puertas. Entregamos nuestros 
productos a unos 25 distribuido-
res situados en distintos puntos 
de Turquía y a unos 30 países. 

- Queremos seguir invirtiendo 
en la fabricación de productos 
de calidad para satisfacer las 
necesidades de nuestros clien-
tes y el desarrollo de la tecnolo-
gía de año en año.
A partir de 2020, continuamos 
nuestras actividades de inver-
sión con la inversión en láser que 
realizamos en 2022. Queremos 
seguir invirtiendo en la fabri-
cación de productos de calidad 
para satisfacer el desarrollo de 
la tecnología de año en año y las 
necesidades de nuestros clien-
tes. En el ámbito de nuestros 
estudios de I+D, hemos comple-
tado el trabajo de nuestra puerta 
antivandálica y la hemos puesto 
al servicio de nuestros clientes. 

"La demanda de nuestros productos 
desde Europa ha aumentado"

4848 Lift Vision 
Latinoamérica

Serdar KAYMAK 
Kırıker Metal Directora de Comercio Exterior

COMERCIO EXTERIOR





Lift Vision 
Latinoamérica

En la puerta automática, he-
mos eliminado el evento de 
dirección en la caja fuerte y 
hemos permitido a nuestros 
clientes relajarse en términos 
de stock. Otro estudio es cap-
tar las demandas de Europa 
haciendo que nuestra puerta 
kramer sea compatible con la 
norma EN 81-20.

- Añadimos Europa a nuestra 
diversidad de países en los 
mercados extranjeros 
En los seis primeros meses 
de 2022, nuestras exportacio-

nes aumentaron en torno al 
10-15%, aunque no mucho en 
comparación con el año pa-
sado. Sin embargo, el avance 

más importante en nuestras 
actividades de exportación 
fue añadir Europa a nuestra 
diversidad de países en el 
mercado exterior. Tras la feria 
Asansör de Estambul, cele-
brada en marzo, observamos 
que la demanda de nuestros 
productos desde Europa ha 
aumentado aún más.

Queremos competir no solo 
para 2023, sino para las ex-
portaciones sostenibles en 
general, no con el precio sino 
con la calidad. Queremos que 

nuestras exportaciones sean 
sostenibles con la calidad de 
los productos turcos, superan-
do la percepción de calidad de 

nuestros competidores mun-
diales. Para ello, continuamos 
con nuestras inversiones y ac-
tividades de marketing. Nues-
tra otra política es aumentar 
la diversidad del mercado y 
continuar con nuestras ex-
portaciones minimizando los 
riesgos derivados de los pro-
blemas regionales que se ex-
perimentan de vez en cuando. 

- Nuestro sector recuperó el 
impulso al disminuir el im-
pacto de la pandemia
El mercado mundial de los 

ascensores se vio muy afec-
tado por perjudicado los 
problemas globales induci-
dos por la pandemia, ya que 

todos los sectores se vieron 
afectados. A medida que el 
efecto de la pandemia ha 
disminuido, el sector de los 
ascensores ha vuelto a co-
brar impulso tanto en nues-
tro país como en el resto del 
mundo. Aunque la intensidad 
del mercado se encuentra 
en Oriente Medio y África, el 
efecto de Europa y otras re-
giones destaca gradualmen-
te como mercados que han 
empezado a aumentar su in-
fluencia en las exportaciones 
de nuestro sector. Aunque 

nuestras puertas semiau-
tomáticas son lo preferido  
entre nuestros productos, la 
demanda de nuestra puerta 
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kramer también ha aumen-
tado recientemente debido 
al aumento de las normas 
de seguridad en Europa y 
otros países.  Sin embargo, 
la cuota de nuestra puerta 
automática en nuestra pro-
ducción total ha alcanzado 
un buen punto. 

Para aumentar nuestra cuo-
ta de mercado y hacer que 
nuestros productos sean 
más utilizados, seguimos la 
certificación, la conformidad 
y las normas exigidas por 
los países e intentamos que 
nuestros productos cumplan 
estas condiciones. Otra la-

bor que realizamos es acer-
car nuestras innovaciones a 
nuestros clientes y llegar a 
nuevos clientes participando 

en ferias del sector.

El desequilibrado aumento 
de los precios de las mate-
rias primas, que comenzó 
con la tensión entre Ucrania 
y Rusia, afectó negativa-
mente a nuestro sector
En 2022, consideramos que 
uno de los acontecimientos 
más importantes que afec-
tan a nuestra industria es la 
subida de los precios de las 
materias primas que comen-
zó con la tensión entre Ucra-
nia y Rusia y el desequilibrio 
que experimentamos en los 
precios y los costos debido 
a la volatilidad de los tipos 

de cambio. En 2022, el au-
mento de la demanda de los 
países europeos y asiáticos 
nos hizo muy felices como 

representantes del sector. 
Debemos convertir esto en 
una oportunidad e intentar 
que estos mercados sean 
sostenibles con nuestra ca-
lidad. 

- Los temas a los que damos 
más importancia como em-
presa: Marca e I+D
Como empresa, nuestros te-
mas más importantes son 
la marca y los estudios de 
I+D. En cuanto a la marca, 
como empresa, pensamos 
que cuando se combina la 
calidad con los principios, 
la marca se forma espontá-
neamente. Creemos que es 

necesario que otras empre-
sas del sector tomen medi-
das sobre la marca, y nues-
tro gobierno debería hacer 

más accesibles estos temas 
a los incentivos y apoyarlos 
con procedimientos más 
sencillos. 

Las empresas del sector 
deberían dar más importan-
cia a la I+D con el apoyo de 
nuestro gobierno. En nues-
tro sector, donde la compe-
tencia mundial es intensa, la 
I+D es inevitable tanto para 
reducir costos como para fa-
bricar productos de calidad 
e innovadores. Por lo tanto, 
creemos que es necesario 
demostrar que tanto nuestro 
país como nuestra empre-
sa son un socio comercial 

seguro mediante la entrega 
de productos oportunos, ro-
bustos y de alta calidad a las 
empresas importadoras.”
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En 2010, el Coordinador Gene-
ral de Balaban Kasnak, İsmail 
Balaban, que comenzó a servir 
activamente en el sector de los 
ascensores, dijo: “Balaban Kas-
nak se ha renovado desde 2010 
y sigue su camino sin romper su 
línea para ser una empresa que 
sigue su camino con pasos se-
guros de una manera orientada 
a la calidad. Nuestra empresa 
siempre ha dado prioridad a la 
satisfacción del cliente fabri-
cando productos de calidad con 
la experiencia de servir en el 
sector durante muchos años.”

Declarando que siguen de cer-
ca los desarrollos en el sector 

como Balaban Kasnak, İsmail 
Balaban declaró que han dise-
ñado sus empresas de acuer-
do con estos desarrollos. İs-
mail Balaban ha declarado: “En 
2010, empezamos a dar servi-
cio al sector con la reparación 
de motores de máquinas y la 
fabricación de poleas de trans-
misión cuando los ascensores 
de engranajes eran intensos en 
el sector. En el punto al que he-
mos llegado hoy, la necesidad 
de poleas ha aumentado debido 
al uso generalizado del sistema 
de elevación en los ascensores. 
Al mismo tiempo, hoy en día 
también se demanda un servi-
cio de productos orientado a la 
calidad. Como Balaban Kasnak, 
para desarrollarnos y respon-
der mejor a las demandas del 
sector, hemos incluido las po-
leas de plástico (Captormal) en 
nuestros artículos de servicio”.

Balaban, quien afirmó que la 
posición de la compañía en el 
sector ha llegado a un posición 
de importancia con la confianza 
creada a lo largo de más de 10 
años de labor, dijo: “Una de las 
razones por las que hemos lle-
gado a una buena posición en el 
sector es el esfuerzo por propor-
cionar la satisfacción del cliente, 
que adoptamos como principio 
y priorizamos en todo nuestro 
trabajo. Comprendemos el valor 

que nos aportan nuestros clien-
tes y seguimos prestando servi-
cio con esta conciencia.
 
Con el fin de aumentar y mante-
ner nuestra posición en el sector 
y nuestra fuerza en el mercado, 
pretendemos servir al sector du-
rante muchos años satisfacien-
do la creciente demanda con 
nuestro propio capital. Para ello, 
aumentamos constantemente 
nuestra calidad y capacidad de 
producción realizando nuevas 
inversiones tecnológicas. Nues-
tra instalación de fundición de 
poleas de plástico (Captormal) 
es un buen ejemplo de ello”.

- 2022 fue un año en el que ace-
leramos nuestras actividades de 
exportación
Señalando que 2022 fue un año 
en el que aceleraron sus acti-
vidades de exportación, İsmail 
Balaban declaró que llevaron a 
cabo participaciones en ferias 
internacionales y visitas a em-
presas con el fin de aumentar 
sus cuotas de mercado nacio-
nales y especialmente extranje-
ras. Añadiendo que están muy 
satisfechos con las actividades 
de exportación que iniciaron in-
tensamente en 2022, İsmail Ba-
laban señaló que su objetivo es 
llevar su cuota de exportación 
en la producción total al 50% en 
los próximos años.

"2022 fue un año en el que aceleramos 
nuestras actividades de exportación"
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VITAL ELEVADORES inició sus actividades en 2012. Nuestra 
empresa produce puertas automáticas, cabinas elevadoras, 
suspensiones de cabina, contrapesos, soportes de máqui-
nas, paneles de control, etc.

Nuestra empresa, que ofrece servicios de ascensores en 
paquete, ofrece soluciones completas de ascensores como 
MRL, MR, hidráulicos, ascensores domésticos y elevadores 
para discapacitados para todo tipo de edificios sobre una 
base de proyecto. Exportamos la mayoría de los productos 
que producimos, seguimos aumentando nuestra capacidad 
de producción sin sacrificar la calidad y teniendo en cuenta 
las demandas de los clientes.

Nuestra empresa continúa su producción en una planta de 
15.000 metros cuadrados, de los cuales 10.000 metros son 
cubiertos. En nuestra fábrica trabajan un total de 70 em-
pleados. Con nuestra amplia área de fabricación, máquinas 
y software de tecnología de vanguardia, realizamos todas 
las etapas de diseño y producción dentro de nuestra propia 
estructura.

Exportamos aproximadamente el 60% de nuestra produc-
ción directamente. Nuestros productos llegan a más de 50 
países de Europa, Asia, Äfrica y Sudamérica. En algunos paí-
ses, estamos acelerando la accesibilidad de la distribución 
de nuestros productos con acuerdos de reventa.

Como familia VITAL, nuestra principal prioridad es planificar 
la línea de montaje, los sistemas de prueba, la infraestruc-
tura técnica y los recursos humanos para la producción y 
ofrecer nuestra comprensión de la calidad en este campo 
para brindar el mejor servicio a nuestros clientes.

VITAL ELEVADORES foi fundado em 2012 e iniciou suas ati-
vidades. Nossa empresa produz portas automáticas, cabines 
para elevadores, suspensões de cabines, chassis de pesos, 
suportes de máquinas, painéis de controle e assim por diante.

Nossa empresa, que serviços de elevadores de pacotes, ofe-
rece soluções completas de elevadores como MRL, MR, Hi-
dráulico, Homelift e Elevadores para deficientes para todos 
os tipos de edifícios em uma base de Projeto. Nos exporta-
mos a maior parte dos produtos que produzimos, continua-
mos a aumentar nossa capacidade de produção sem sacri-
ficar a qualidade e levando em consideração as demandas 
dos clientes.

Nossa empresa continua sua produção em uma fábrica de 
15.000 metros quadrados no total, dos quais 10.000 metros 
quadrados estão fechados. Um total de 70 funcionários são 
empregados em nossa fábrica. Com nossa ampla área de 
fabricação, máquinas e softwares de tecnologia avant-garde, 
realizamos todas as etapas de projto e produção dentro de 
nossa própria estrutura.

Exportamos aproximadamente 60% de nossa produção dire-
tamente. Nossos produtos alcançam mais de 50 países na; 
Europa, Ásia, África e América do Sul. Em alguns países, es-
tamos acelerando a acessibilidade de distrubir nossos pro-
dutos com acordos de revenda.

Como família VITAL, nossa principal prioridade é planejar a 
linha de montagem, sistemas de teste, infraestrutura técnica 
e recursos humanos para a produção e nosso entendimento 
de qualidade neste campo e fornecer o melhor serviço aos 
nossos clientes.

FACTORY:  3. Organize Sanayi Bölgesi Büyükkayacık OSB Mah. 9.Sokak No:31 Selçuklu / Konya 
Tel: +90 332 345 13 85   Fax: +90 332 345 13 86 export@vitalasansor.com  

ISTANBUL OFFICE :  Şerifali Mahallesi Türker Caddesi No: 42 Ümraniye / İstanbul 
Tel: +90 216 314 30 35   Fax: +90 216 314 30 36
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A finales de abril se reunieron en Augsburgo numerosos actores del sec-
tor de los ascensores. Interlift 2022, que se celebró en Augsburgo (Ale-
mania) del 26 al 29 de abril de 2022, abrió sus puertas después de dos 
años y medio. 

La edición de este año de Interlift, que ocupa por derecho propio un lugar 
entre las ferias importantes del sector de los ascensores, no ha estado a la 
altura de su reputación como evento por excelencia del sector de los ascen-
sores, donde se profundizan los contactos y se hacen buenos negocios. In-
terlift 2022 fue poco inspiradora en comparación con años anteriores, tanto 
en lo que respecta al número de expositores como de visitantes. El hecho 
de que la fecha de la feria coincidiera con el Ramadán, la postura de Alema-
nia en materia de visados y vacunación, la guerra entre Rusia y Ucrania, la 
ausencia de marcas mundiales en la feria ensombreció el éxito general de 
Interlift para 2022.

No obstante, los participantes creen que la feria alcanzará su antiguo éxito 
con el anuncio de las marcas mundiales que volverán a ocupar su lugar en 
la próxima feria y que Interlift seguirá su camino como uno de los encuen-
tros importantes del sector del ascensor.

- 350 expositores y 11.800 profesionales del sector procedentes de 87 paí-
ses
A pesar de las condiciones desfavorables, según el comunicado de AFAG, 
organizador de la feria, 11.800 profesionales del sector procedentes de 87 
países visitaron Interlift 2022, donde participaron 350 expositores.

Interlift
2022
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17 - 20 October | Messe Augsburg
Germany

Organiser: AFAG Messen und Ausstellungen GmbH
Am Messezentrum 5, 86159 Augsburg I www.interlift.de

Technical sponsor: VFA-Interlift e.V.
Süderstraße 282, 20537 Hamburg I www.vfa-interlift.de

WELCOME TO THE HOME OF ELEVATORS

interlift
2023

Application form available now 

www.interlift.de



Lift Vision 
Latinoamérica

EMPRESA

6464

"Como primer gran evento del 
sector, la feria reunió a la fami-
lia internacional del ascensor 
por primera vez en dos años 
y medio. Y probablemente to-
dos los implicados estén con-
tentos. La encuesta realizada 
por la empresa Gelszus Trade 
Fair Market Research muestra 
claramente la importancia que 
tiene para los expositores y vi-
sitantes estar en Augsburgo. A 
pesar de las difíciles condicio-
nes generales, 11.800 visitan-
tes profesionales de 87 países 

acudieron a Augsburgo para 
informarse sobre las innova-
ciones y tendencias del sector 
de los ascensores. La reacción 
de los visitantes y de los 350 
expositores fue claramente 
positiva.

La proporción de altos respon-
sables de la toma de decisio-
nes entre los visitantes sigue 
siendo elevada.

La calidad profesional y la 
competencia en la toma de de-

cisiones de los visitantes ha 
sido uno de los factores más 
importantes para el éxito de 
Interlift desde el principio. Esto 
tampoco cambió en 2022. El 
68% de los visitantes son deci-
sivos o codecisores en sus de-
cisiones de compra. Otro 17% 
de los visitantes dirigen las in-
versiones, al menos en calidad 
de asesores. Casi uno de cada 
dos visitantes viene a iniciar 
una cooperación o a realizar 
una investigación preliminar. 
El 30% de los visitantes ya han 

firmado acuerdos en la feria. 
El ciento setenta y uno de los 
visitantes ya se ha puesto en 
contacto con los expositores 
para cerrar acuerdos después 
de Interlift. Otro 57% visitó In-
terlift para conocer los últimos 
avances en el sector de los as-
censores.

Participantes ¡También esta-
mos en 2023!
La mayoría de las 350 empre-
sas de ascensores participan-
tes también se alegraron de 
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estar en Augsburgo. Para la 
mayoría de las empresas, la 
feria ha ido bien. Tres de cada 
cuatro expositores estaban 
muy satisfechos con la expe-
riencia. Las expectativas de 
negocio tras la feria también 
son altas. En una encuesta, el 
78% de los participantes en la 
experiencia la calificaron de 
"muy buena", "buena" o "satis-
factoria". Según la encuesta, el 
85% de los participantes de-
claró que participaría en Inter-
lift 2023. Cuando se eliminan 
los indecisos, el 3% no piensa 
volver a participar.

Ya se han recibido 220 inscrip-
ciones para Interlift 2023, que 
se celebrará entre el 17 y el 20 
de octubre de 2023
Apenas cuatro semanas des-
pués de la publicación de los 
documentos de participación, 
se recibieron 220 inscripcio-
nes, entre las que se encon-
traban muchas marcas no pre-
sentes en 2022.

Con 220 inscripciones, ya se 
ha cubierto el 88% del espacio 
en Interlift 2022
Importantes representantes 
del sector como Wittur, Orona, 
Meiller, Lift Equip, Genemek, 
Montanari, Prisma, Schaefer y 

Ali Onur presentarán sus inno-
vaciones en Augsburgo del 17 
al 20 de octubre de 2023. Tam-
bién habrá grandes presenta-
ciones conjuntas, como las de 
Italia y China.

Más de 40 marcas turcas parti-
ciparon en Interlift 2022
Más de 40 marcas turcas ex-
pusieron sus productos en 
Interlift 2022, que se celebró 
en Augsburgo (Alemania) 
del 26 al 29 de abril de 2022. 
Empresas participantes en la 
feria; AH&MET Asansör, Akiş 
Asansör, Akiş Hidrolik, Akiş 
Kablo, Akra Asansör, Aksöz 
Makina, Aktif Güç Eleman-
ları, Alam Asansör, Ali Onur 
Asansör, Amada Tech, Ametal, 
Arkel, Artı Kasnak, ASGE Me-
tal, Aspar, Aybey Elektronik, 
Blues of Istanbul, Bulut Ma-
kina, Butkon, Çokyaşar Ha-
lat, Emay Mühendislik, Eker 
Makina, Fenac Mühendislik, 
GENEMEK, Güven Çelik Ha-
lat, Has Asansör, Hedefsan, 
İDA Asansör, İntegra, Kor-
mas, Mars Asansör, Mik-el 
Elektronik, Önersan, Özbeşler 
Asansör, Önder Asansör, Pol-
time, Prolift Asansör, Prosis 
Asansör, Rate Asansör, Selkas 
Makina, Tekin Makina, Teori 
Mühendislik, Türkeli Ray.
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La 2ª edición de la Feria Internacional del Ascensor LIFT-EXPO Argelia, 
celebrada en el recinto ferial de Argelia Safex, en la capital de Argelia, 
entre el 27 y el 29 de mayo de 2022, volvió a contar con la intensa partici-
pación de los fabricantes turcos de ascensores. Además de los fabrican-
tes de ascensores turcos, también participaron en la feria fabricantes de 
ascensores de Argelia, Francia, España, Italia, China y Egipto.

Mientras que más de 50 marcas abrieron stands en la Feria Internacional 
del Ascensor Lift Expo Argelia, organizada por Expert Fuarcılık y fue cele-
brada por segunda vez, la densidad de empresas turcas en la feria llamó 
la atención. La feria, en la que participaron más de 30 marcas turcas, 
también fue muy productiva en cuanto a visitantes.

Las empresas de Turquía que participaron en Lift - Expo Argelia 2022, que 
también fue visitada por Mahinur Özdemir Göktaş, Embajador de Turquía 
en Argelia, Murat Ersoy, Consejero Comercial de Argelia y Mehmet Emin 
Yiğitbaş, Consejero Comercial Adjunto de Argelia: Ah&Met Asansör, SRL 
Asansör, Alyans Asansör, Asiller Asansör, Panoma, Kepi Elevator Sys-
tems, Eren Makine, Dormak Asansör, Thisa Elevator, Birmak, Zorer Den-
ge Ağırlığı, Bağlift Asansör, BSB Asansör, Hüras Asansör, İda Asansör, 
Kurgu Yürüyen Merdiven ve Asansör, Onaylift Asansör, Özbeşler Asansör, 
Özinan Asansör, Teori Mühendislik, Basel Asansör, Zafer Asansör, Prolift 
Asansör, Akış Motor, Konel Elektronik, MP Yener Övünç Asansör, Poltime, 
Baltacı Metal, Fabre Asansör, Nagel Asansör, Aselron, Nzr Asansör, Onu-
ras, Dersan, Expert Uluslararası Fuarcılık ve Lift Vision Magazine. 

Lift Expo
Argelia

Lift Vision 
Latinoamérica7878
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Lift Expo Argelia, que esta-
ba previsto que se celebrara 
en 2020 pero que se pospu-
so debido a la pandemia del 
virus Covid-19, se completó 
con éxito entre el 27 y el 29 de 
mayo, tanto en lo que respecta 
a los expositores como a los 
visitantes, y acogió a visitan-
tes de Argelia, especialmente 
de este país, así como de los 
países vecinos y de Europa.

La economía de Argelia, que 
es un mercado importante 

sobre todo para las empresas 
turcas de ascensores que ex-
portan paquetes de ascenso-
res, es la estrella que brilla en 
África. El hecho de que haya 
una gran demanda de ascen-
sores en Argelia también ha 
aumentado el interés por la 
feria. 

Según la información propor-
cionada por las autoridades 
argelinas y la Embajada de 
Turquía, la participación de 
las marcas turcas en el sector 

de los ascensores argelinos, 
que era del 4% de 2018 a 2021, 
alcanzó el 20% y Turquía ocu-
pó el primer lugar en las im-
portaciones de ascensores de 
Argelia. Durante las visitas del 
embajador turco en Argelia, 
Mahinur Özdemir Göktaş, y de 
los consejeros comerciales 
durante la feria, cabe destacar 
que las empresas expresaron 
su satisfacción por la feria y 
por estar en Argelia.

La construcción de 1.600 ho-

teles a lo largo de la costa 
entre Marruecos y Túnez para 
satisfacer la necesidad de 
alojamiento y el desarrollo del 
turismo convertirá a Argelia 
en un centro de atracción para 
los fabricantes y exportadores 
turcos de ascensores en los 
próximos años. Especialmen-
te en Argelia, que es un mer-
cado serio para los ascenso-
res de paquetes, la demanda 
de los contratistas y provee-
dores de ascensores de pro-
ductos turcos de calidad, es 

EMPRESALIFT EXPO ARGELIA
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también una oportunidad para 
nuestros fabricantes.

Lift Vision fue el único pa-
trocinador de prensa de Lift 
Expo Argelia: La revista Lift 

Vision se ha convertido en el 
único patrocinador de prensa 
de Lift Expo Algeria, la Feria 
Internacional del Ascensor 
que se ha celebrado por se-
gunda vez en el recinto ferial 

Safex de Argelia. No dejamos 
a nuestras empresas solas 
mientras apoyamos la pro-
moción del sector turco de 
los ascensores con nuestra 
revista Lift Vision, que se pu-

blicó en inglés, ruso y árabe 
en la feria. Hemos acumu-
lado buenos recuerdos con 
nuestros amigos exportado-
res, con los que ahora somos 
una familia.

LIFT EXPO ARGELIA
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What's new
Your money s safe

As you wsh

Whenever you want

Strong communcaton

Big revolution in the industry

You can now choose the products you want
with just one click and access the products you
want with secure shopping. www.exvator.com
puts the best quality products at your
fingertips.

Advantages 

You can reach multiple manufacturers at the
same time. You will have the opportunity to
compare prices and choose products. In this
way, the options available to you will increase.
Your trade remains confidential. You are
always one step ahead.

Your payment will continue to be secure at
Exvator until you receive your products in
full. When your products reach you in full,
your payment is transferred to the seller. It
is the safest form of purchase.

This gives you the freedom to buy the product you
want in the quantity you want. You can get even
the smallest needs in the fastest way.

No surprses

You will not encounter surprise
payments. All processes are
completed before placing your order.

You can reach the whole world without the
shortage of time and space.

You will always find someone who is interested in you.

Check it out
visit our website

www.exvator.com
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La feria de tecnología de ascensores Ascen.tec, que se celebró en Ate-
nas (Grecia) del 3 al 5 de junio de 2022, satisfizo a sus expositores. El 
organizador de la feria anunció el éxito de la misma, con visitantes y 
expositores muy satisfechos que renovaron su participación para 2024.

La 2ª Exposición Internacional de Ascensores y Tecnología Ascen.tec, 
ofreció a los fabricantes, importadores y representantes de ascenso-
res la oportunidad de presentar sus tecnologías, productos y solucio-
nes innovadoras. El simposio, que se celebró simultáneamente con la 
exposición, ofreció a los agentes del mercado, institutos, científicos y 
técnicos la oportunidad de compartir sus puntos de vista, debatir los 
problemas del sector y ofrecer soluciones para el desarrollo del sector 
de los ascensores.

La ceremonia de inauguración de la 2ª Feria Internacional del Ascensor y 
la Tecnología Ascen.tec contó con la presencia de: Panos Skouroliakos, 
diputado de Ática Oriental, George Kavathas, presidente de la Confede-
ración Helénica de Profesionales, Artesanos y Comerciantes (GSEVEE), 
Anna Melanitou, miembro de la junta directiva de la Asociación de Ar-
quitectos Griegos (SADAS - PEA), Konstantinos Damigos, vicepresidente 
de la Cámara de la Pequeña y Mediana Industria de Atenas, Anastasios 
Kapnopolis, Presidente de la Cámara de la Pequeña y Mediana Industria 
de Tesalónica, George Papamanolis Ntozas, Presidente de la Cámara de 
la Pequeña y Mediana Industria del Pireo, George Vlasopoulos, Presiden-
te de la Federación Panhelénica de Fabricantes de Ascensores, Especia-

Ascen.tec
2022
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Ascen.Tec / Elevator Technologies  
3 – 5 June 2022 

 
Companies and institutions interest in participating in the top exhibition of the 
elevator industry is intensified! 

 
Greece’s only specialized exhibition for elevator technologies is being intensively 
prepared, in order to welcome again, in covid-free conditions, exhibitors, participants and 
visitors. The2nd Ascen.Tec – Elevator Technologies trade fair will take place between 
the  3rd and the 5th of June 2022, at MEC Exhibition Center, aiming to promote once 
again professionals from the field of elevators construction, import, maintenance and 
installation. 
The organizing company, “T-Press“, prepares a three-day event that will focus on 
innovation, research and cutting-edge technologies. New products, constructions and 
solutions will be presented during the Fair and exhibitors will have the opportunity to 
present their services, cultivate their image, reach new markets and look for business 
partners. 
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listas en Instalación y Mante-
nimiento, Serafim Maousidis, 
Secretario General de la Fe-
deración Panhelénica de 
Asociaciones de Contratistas 
Eléctricos, Manos Kranidis, 
Secretario de la Junta Direc-
tiva de la Federación Helénica 
de la Propiedad y Presidente 
de la Asociación de Propieta-
rios de los Suburbios del Nor-
te de Atenas.

La presentación de apertura 
del evento corrió a cargo de 
Zeta Founta Mourta, respon-
sable de relaciones públicas 
de la empresa organizadora 
Technoekdotiki / T-Press, y 
fue coordinada por Michalis 
Stathakopoulos, redactor jefe 
de la revista Ecotec.

Foro Ascen.tec
Científicos, empresas exper-
tas e instituciones intercam-
biaron opiniones sobre temas 
sectoriales durante tres días 
en el Foro Ascen.tec, que se 
celebró simultáneamente 
con la 2ª Feria Internacional 
del Ascensor y la Tecnología 
Ascen.tec en Atenas. El Foro 
Ascen.tec, en el que se exa-
minaron temas como “Mar-
co institucional y jurídico del 
sector de los ascensores”, 
“Normas y certificación” y 
“Accesibilidad para los disca-
pacitados”, explicó el sector 
de los ascensores y la evolu-
ción del sector.

¡Nos vemos en 2024!
La tercera edición de la Feria 
Internacional del Ascensor 
y la Tecnología Ascen.tec se 
celebrará en 2024. “Yo y todo 
el equipo de Technoekdotiki 
/ T-Press queremos dar las 

gracias a los expositores y vi-
sitantes de la feria y del Foro, 
así como a todos los que 
apoyaron y contribuyeron a 
la organización de Ascen.tec. 

En 2024 organizaremos la 
tercera edición de Ascen.tec”.

Artı Kasnak, GENEMEK y He-
defsan, de Turquía, participa-

ron en la Feria de Tecnología 
de Ascensores Ascen.tec, ce-
lebrada del 3 al 5 de junio de 
2022 en Atenas, la capital de 
Grecia.
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